L'uso del Revenue Management per ripartire
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Fasi della ricerca
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" Team interdisciplinare con il supporto del

‘/ Fase qualitativa di ascolto degli operatori su

difficolta nellimplementazione del revenue
management e nell’interplay tra sito personale
e Online Travel Agencies.

J Fase quantitativa per capire risposta dei
consumator

‘/ Analisi dei risultati, implementazione e
divulgazione
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