OBIETTIVI del PROGETTO

a. individuare possibili soluzioni per

migliorare i redditi degli agricoltori
montani affinché vengano poten-
ziate e/o ripristinate le attivita
agro-zootecniche;

. sostenere la filiera produttiva e
mantenere i servizi ambientali e so-
ciali sul territorio;

. definire un piano sperimentale mul-
tidisciplinare volto a proporre
nuove strategie per la promozione
di prodotti lattiero-caseari di mon-
tagna.

WP del PROGETTO

. proprieta funzionali di latte e for-
maggi;

. analisi dei servizi eco-sistemici e va-
lutazione del ciclo di vita;

. disponibilita a pagare (WTP) dei
consumatori per i formaggi monta-
ni di alta qualita;

. disponibilita a pagare (WTP) dei
consumatori per i servizi ambientali

forniti da un caseificio alpino.
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IL PROGETTO

Il progetto IALS - Sistemi Integrati di Alleva-
mento Alpino: dai Servizi Ecosistemici ai
Prodotti di Alta Montagna & organizzato in
due fasi consecutive.

Nella prima fase, otto ricercatori specializ-
zati in nutrizione animale, in chimica analiti-
ca ed in caratterizzazione dei sistemi di
produzione animale analizzeranno le pro-
prieta funzionali di latte e formaggio di alta
qualita e misureranno i benefici multipli
(servizi eco-sistemici) forniti alla popolazione
dal sistema d'allevamento montano e il suo
impatto ambientale.

| risultati di questa prima fase forniranno fon-
damenti scientifici per la seconda fase, che
coinvolgera sei ricercatori specializzati in
economia sperimentale, psicologia ed eco-
nomia agraria ed ambientale.

Basandosi sulle evidenze scientifiche della ca-
ratterizzazione dei prodotti in base al periodo
di produzione (inverno vs. estate), verra verifi-
cata la reale disponibilita da parte dei con-
sumatori a pagare per essi con diversi scena-
ri di acquisto.

Inoltre, le evidenze riscontrate sui benefici
forniti alla popolazione dalla gestione degli
allevamenti serviranno a stimare le preferenze
dei consumatori per gli attributi ambientali
dell'agricoltura montana.

"La stima della
disponibilita a pagare
dei consumatori,
sostenendo
I'agricoltura montana
attraverso il consumo

LINEE DI RICERCA

Un fattore chiave della ricerca che sara con-
dotta, consiste nella disponibilita a partecipa-
re all'attivita del progetto da parte di due
aziende zootecniche a produzione latte della
che forniranno i
campioni per le analisi e |'accesso a tutte le in-
formazioni necessarie al gruppo di ricerca.
| risultati sulla caratterizzazione dei formaggji,
infatti, potranno rafforzarne il valore di merca-
to. Cio migliorera anche la consapevolezza
del consumatore circa I'importanza di pro-
dotti salubri e del valore nutraceutico degli
stessi.
Attraverso esperimenti di scelta sul consuma-
tore si rafforzera la creazione di valore della fi-
liera lattiero-casearia d'alta qualita, acqui-
sendo maggiori conoscenze di strategie di
marketing.

di formaggi tipici,

contribuira ad allineare

la pianificazione futura

delle politiche

per la montagna

alle richieste

dei consumatori”



