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La valorizzazione dei prodotti agroalimentari tipici contribuisce alla sostenibilita
dell'economia locale: cio e ancora piu vero nelle zone svantaggiate (Mazzocchi
et al., 2019).

Sebbene le certificazioni alimentari europee abbiano lo scopo di promuovere le
produzioni e I'economia delle zone piu svantaggiate, come le zone di
montagna, parte della produzione montana non rientra in queste certificazioni.

Pertanto, I'Unione Europea ha introdotto il "marchio di prodotto di montagna”
opzionale con i regolamenti UE 665/2014 e UE 1151/2012 (Commissione
europea, EUR-Lex 2014, Parlamento europeo 2012)

Ma qual € il comportamento di acquisto dei consumatori rispetto all'etichetta
dei prodotti di montagna?
Esperimenti di Scelta (Choice Experiments)
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Il campione & ben bilanciato in termini di sesso ed eta.

Gli intervistati (197) hanno generalmente un livello di istruzione elevato, la
maggior parte di loro ha una laurea (36%) o un diploma di scuola superiore
(42%).

Piu del 50% del campione dichiara di andare frequentemente in montagna.

La maggior parte degli intervistati acquista di solito il formaggio al
supermercato (72%) e spende trai 10 € e 15 € / Kg per acquistarlo (48%).

Per quanto riguarda la conoscenza del marchio del «Prodotto di montagna»,

pochissime persone conoscevano il 1ogo (21%); la maggioranza degli
Intervistati conosce il logo del prodotto biologico (72%).
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Si evidenziano interazioni significative tra caratteristiche personali, come
eta, frequenza delle visite in montagna e abitudini di acquisto.
In particolare abbiamo trovato una relazione positiva tra:

v' i giovani e la scelta del marchio del prodotto di montagna,
v' i giovani e la scelta dell'attributo Aw4, cioé il “bestiame al pascolo”,

v interazione tra gli intervistati che vanno frequentemente in montagna
(fre3) e l'attributo Aw4, cioe il “bestiame al pascolo”,

v" gli intervistati che acquistano abitualmente formaggi con prezzi medio-alti,
e l'attributo Aw4, cioé il “bestiame al pascolo’.
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